R IR

N N

-

.

K N

Katalog
dobrych
praktyk

Wzorce i zasady lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych
na obszarze Parku Kulturowego
Stare Miasto w Krakowie



Katalog
dobrych
praktyk

Wzorce i zasady lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych
na obszarze Parku Kulturowego
Stare Miasto w Krakowie

TN
Krakow

Urzad Miasta Krakowa
Wydzial Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Krakéw 2020



Wstep

wizerunku miasta przesadzajg obecne

w nim budowle: ich, rozmiary, proporcje,
formy oraz kolorystyka, przede wszystkim za$
uksztaltowanie architektoniczne fasad. Od x1x
wieku integralnym dopelnieniem kompozycji
fasad budynkow jest reklama, zmieniajaca sie
pod wplywem przemian stylowych, kulturowych
i spotecznych. W ciagu ostatnich trzydziestu lat,
wraz z rozwojem nowych technologii i wzorni-
ctwa, znacznie poszerzyl sie zakres dostepnych
form nos$nikow reklamowych. Klasyczne tablice
zastepowane s coraz czesciej popularnymi pod-
$wietlanymi kasetonami, literami przestrzen-
nymi, tablicami LED i banerami reklamowymi,
natomiast okna witryn sklepowych wyklejane
sg folia. Krajobraz ulic dopelniaja wolnostojace
nosniki reklamowe, takie jak citylight i stupy
ogloszeniowe, oraz wielkogabarytowe reklamy
remontowo-budowlane. Réznorodnos¢ i dostep-
no$¢ tak wielu materiatéow i sposobéw przekazu
informacji wizualnej stwarza nieograniczone
mozliwos$ci projektowe, ale stanowi réwniez

wyzwanie dla tworcéw reklam i zleceniodawcéow.

Dla zachowania uporzadkowanej przestrzeni
publicznej i odpowiedniego widoku na fasady
budynkéw zasadnicza kwestia pozostaje dopa-
sowanie no$nikow reklamowych do charakteru
i ksztaltu elewacji budowli. Ingerencja szyldow,
banerdéw, plakatow, afiszy, ogloszen i wyklejek
na szybach w wyglad istniejacych budynkow

i przestrzeni miasta na poziomie materialnym,
funkcjonalnym, kompozycyjnym i estetycz-
nym zdecydowala o wprowadzeniu standardéw

i zalecen, ktére pozwolilyby zachowa¢ odpo-
wiedni wizerunek elewacji i krajobrazu kulturo-
wego miasta.

Katalog dobrych praktyk to publikacja, ktéra
porzadkuje zasady i wytyczne dotyczgce umiesz-
czania no$nikow informacji wizualnej na obszarze
Miasta Krakowa, bedac jednocze$nie poradnikiem
iinformatorem dla projektantow, zarzadcow
i wlascicieli budynkéw oraz zleceniodawcow
reklam. Zasady prezentowane sa na przykladach,
pozytywnych i negatywnych, ktére opatrzono
komentarzem zawierajacym réwniez uwagi tech-
niczne i wskazowki projektowe.

Opracowane przyklady dotycza wielkosci
i form przestrzennych no$nikéw reklamowych
w odniesieniu do podzialéw architektonicznych
fasad kamienic, ksztaltu tablic ogloszeniowych
i slupow reklamowych. W katalogu zaprezento-
wano takze wytyczne w zakresie dopuszczalnej
formy graficznej i sposobu prezentacji wielko-
gabarytowej reklamy remontowo-budowlanej.
Osobny rozdzial poswiecono wskazéwkom
dotyczacym aranzacji witryn sklepowych wraz
z dopuszczalnymi formami wyklejek na szybach,
gablot z menu oraz markiz nad witrynami wysta-
wowymi.

Agnieszka Lakoma
Plastyk Miasta
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Szyldy reklamowe

1-7. Szyldy pfaszczyznowe
8-9. Szyldy prostopadie

Dla zachowania tadu estetycznego, wizerunku
i krajobrazu historycznego Miasta Krakowa,

o bogatej i wartosciowej architekturze oraz
imponujacym wystroju elewacji, wprowa-
dzono standardy dotyczace wymiaréw, form

i lokalizacji szyldéw reklamowych. Ze wzgledu
na eskalacje zjawiska nadmiernego zasmieca-
nia elewacji, poprzez umieszczane chaotycz-
nie szyldy i reklamy, okres$lono zasade mon-
tazu wylacznie jednego szyldu informujacego
o prowadzonej dzialalnosci. Porzadkowanie
wizerunku elewacji dotyczy takze ogranicze-
nia nadmiernego, jaskrawego podswietlenia
szyldéw oraz wyraznego zakazu stosowania
pulsujacego $wiatla i tablic LED. Zasada, ktéra
skutecznie przeciwdziala przyslanianiu detali
architektonicznych, jest mozliwo$¢ montazu
szyldow wylacznie na elewacjach ponizej dru-
giej kondygnacji budynku (gzymsu dzielacego
parter od pierwszego pietra). Ponizszy rozdziat
wyjasnia zasady projektowania szyldow dopa-
sowanych do podzialow architektonicznych
budynkéw w odniesieniu do dwéch typow:
szyldow plaszczyznowych i szyldow prostopa-
dtych na wysiegnikach.
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e umieszczanie wylacznie jednego szyldu e umieszczania szyldu plaszczyznowego

e montazu neonow
Uwagi techniczne e montazu tablic LED

dibond, szklo, pleksi, blacha, drewno
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Dopuszcza sie
e umieszczanie wylacznie jednego szyldu

Uwagi techniczne

e Podswietlenie:

e montazu szyldu niedopasowanego



Szyldy reklamowe
Szyldy ptaszczyznowe
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Szyldy reklamowe
Szyldy ptaszczyznowe
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Dopuszcza sie

e umieszczanie w obrebie jednego budynku
szyldow zaprojektowanych wedlug
jednolitych zasad (o zblizonej formie,
wymiarach, na tej samej wysokosci)

e umieszc klk szyldow o ]d olitej

formie i wi lk 1w str ﬁ WJ iowej
bu dy nku, w ktérym mie$ci sie wiecej
iz jedna firma
Uwagi tech
e Material:

Tto — dibond, szklo, pleksi, blacha
Litery — grawer, folia, pleksi

Zakaz
e umieszcz szyldéw powyzej linii parteru
bu dy nku (p nad gzymsem dzielagcym
par dp erwszego pietra)
e monta yldw dp owanych
d kmp ozycji architektonicznej
char: k eru budynku
e montazu szyldéw o powierzchni wiekszej
niZlm2



Szyldy reklamowe
Szyldy ptaszczyznowe
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Szyldy reklamowe
Szyldy ptaszczyznowe
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Dopuszcza sie Uwagi techniczne
e umieszczanie na szybie szyldu/wyklejki, e Material:
ktora nie stanowi wiecej niz 20% powierzchni folia okienna matowa
witryny e Ksztalt:
grafika wektorowa, jednolita forma graficzna
dla wszystkich znakéw i krojéw pisma
Zakaz ¢ Kolorystyka:
e umieszczania na szybie wyklejki, ktéra barwy stonowane (biel, czern, szaro$é —
stanowi wiecej niz 20% powierzchni witryny dopuszcza sie zastosowanie innych barw
e umieszczania wiecej niz jednego szyldu na wyklejki po uzyskaniu stosownych opinii)

elewacji budynku

e ograniczania transparentnos$ci przeszklen
lokali, w ktérych jest prowadzona dzialalnos¢
handlowa lub ustugowa, z wyjatkiem szyldow
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Aranzacja witryn

1. Gabloty
2. Markizy

Krakowskie witryny sklepowe, zaréwno te
zachowane, jak i zrekonstruowane na pod-
stawie materialow ikonograficznych, tworza
niepowtarzalny wizerunek miasta i odzwier-
ciedlaja przemiany stylowe w architekturze
oraz wzornictwie. Wielowiekowa tradycja pro-
jektowania okien wystawowych, poczawszy
od historyzujacych i eklektycznych pietrowych
instalacji stolarskich (witryn skrzyniowych),
poprzez modernistyczne obramienia wiel-
kich okien az po aranzacje frontéw parteréw
w stylu art-deco i funkcjonalizmu, w zasad-
niczy sposéb ksztaltuje krajobraz krakow-
skich wnetrz ulicznych. Dla zachowania tego
wizerunku wprowadzono zasady i wytyczne

w odniesieniu do nowych projektow identy-
fikacji wizualnej, uwzgledniajace typy styli-
styczne oraz podzialy architektoniczne okien
wystawowych.
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Reklamy na podfozu
tekstylnym i pcv

1. Banery reklamowe
2-3. Reklama remontowo-budowlana

W celu uporzadkowania przestrzeni publicznej
oraz zachowania ekspozycji krajobrazu histo-
rycznego ukladéw urbanistycznych i widoku
na zabytkowe fasady krakowskich kamienic
wprowadzono zakaz wieszania reklam wiel-
koformatowych. Prezentacje tego typu formy
reklamy dopuszczono wylgcznie na czas wyko-
nywania robét budowlanych na elewacjach
budynkoéw, nie dluzej jednak niz na okres dwu-
nastu miesiecy i nie czes$ciej niz raz na siedem
lat. Ponizszy rozdzial przedstawia zasady loka-
lizacji nosnikéw reklamowych na fasadach.

18



Reklamy na podfozu tekstylnym i PCV

Banery reklamowe
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Zakaz
e wywieszania baneréw reklamowych

przeslaniajacych detale architektoniczne
e wywieszania baneréw reklamowych

iinformacyjnych o jaskrawej kolorystyce
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Reklamy na podfozu tekstylnym i PCV
Reklama remontowo-budowlana
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remontu w formie baneréw reklamowych,

ktérych powierzchnia tresci i znakéw nie
przedstawia wizerunek elewacji budynku,

przekracza 50% powierzchni rusztowania,
jej krawedzie sa rozmyte, a pozostala cze$¢
na ktoérym sie znajduje

Dopuszcza sie
e umieszczanie reklamy na czas trwania



Reklamy na podfozu tekstylnym i PCV
Reklama remontowo-budowlana
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Zakaz

* wywiesz

elewacje budynkéw

ania banerow reklamowych, ktore

przystaniaja w calosci
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Wolnostojace
nosniki reklamowe

1. Tablica informacyjna
2. Citylight

Na obszarze Miasta Krakowa dopuszcza sie
wywieszanie afiszy, plakatéw i reklam na
nosnikach wolnostojacych, ktérych forma
przestrzenna jest stylizowana, nawigzuje

do niepowtarzalnego charakteru linii mebli
miejskich projektowanych dla Krakowa (sty-
lizowanych wiat przystankowych, tawek typ
wiedenski, lamp, ogrodzen oraz stupkéw
ulicznych). Harmonijnie zakomponowane
nos$niki reklamowe tworza spdjne wyposaze-
nie wnetrz urbanistycznych i nie zaburzaja
ladu przestrzennego.
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Wolnostojace nosniki reklamowe
Tablica informacyjna

o

Dopuszcza sie Zakaz

e umieszczanie na tablicach informacji e wywieszania na tablicy plakatéw, afiszy,
zwiazanych z obstuga ruchu turystycznego ogloszen i reklam
w Krakowie, na powierzchni ekspozycyjnej ¢ wyklejania na konstrukcji tablicy naklejek,
o wymiarze 185x160 cm wlepek i drobnych ogloszen

Uwagi techniczne

e Materialy: rury stalowe, odlewy zeliwne,
blacha ocynkowana, profile aluminiowe,
poliweglan bezbarwny

¢ Kolorystyka: RAL 6009

23
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Wydzial Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Plac Wszystkich Swietych 11

31-004 Krakow

tel.: 12 616 19 22

e-mail: kd.umk@um.krakow.pl
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Plastyk Miasta
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